
 

 

Ambato 06 de Diciembre de 2021 
RESOLUCIÓN-0895-CD-FDA-2021 

 
Dis. Mg. 
Iván Álvarez Lizano 
COORDINADOR 
UNIDAD DE VINCULACIÓN CON LA SOCIEDAD 
FACULTAD DE DISEÑO Y ARQUITECTURA 
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO 
Presente.- 

 
De mi consideración: 

 
El Consejo Directivo de la Facultad de Diseño y Arquitectura, en sesión extraordinaria del 06 de diciembre del 
2021, realizada por medios digitales por la presencia de la COVID-19; de conformidad con lo determinado en el 
artículo 64 del Código Orgánico Administrativo; y, VISTO el Acuerdo CA-FDA-0360-2021-Acuer. de fecha 03 
de diciembre de 2021, suscrito electrónicamente por el Arq. Mg. Santiago Suárez Abril, Presidente de Consejo 
Académico de Facultad, mediante el cual acuerda SUGERIR a Consejo Directivo de la Facultad de Diseño y 
Arquitectura de la Universidad Técnica de Ambato con base en el Memorando Nro. UTA-UVS-FDA-2021-0302- 
M suscrito por el Dis. Mg. Iván Álvarez Coordinador de la Unidad de Vinculación apruebe el Proyecto 2.19 
“Plan de branding para la promoción turística y productiva de la parroquia de Huambaló” de la Carrera 
de Diseño Gráfico Publicitario/Diseño Gráfico, mismo que ha sido revisado por la DIVISO según Memorando 
Nro.UTA-DIVISO-2021-3248-M, del periodo académico abril - septiembre 2021, de acuerdo al detalle que 
consta en el mencionado acuerdo, luego del análisis respectivo, resuelve: 

 
1) APROBAR, bajo estricta responsabilidad de la Coordinación de la Unidad de Vinculación de la 

Facultad de Diseño y Arquitectura, con base en el Acuerdo CA-FDA-0360-2021-Acuer. del 03 de 
diciembre de 2021, suscrito por el Arq. Mg. Santiago Suárez Abril, Presidente de Consejo 
Académico de Facultad de Diseño y Arquitectura, el Proyecto 2.19 “PLAN DE BRANDING PARA 
LA PROMOCIÓN TURÍSTICA Y PRODUCTIVA DE LA PARROQUIA DE HUAMBALÓ” de la 
Carrera de Diseño Gráfico Publicitario/Diseño Gráfico, mismo que ha sido revisado por la DIVISO 
según Memorando Nro.UTA-DIVISO-2021-3248-M, del periodo académico abril - septiembre 
2021. 

 
1) APROBAR el cumplimiento del requisito correspondientes a Vinculación con la Sociedad de los 

estudiantes, de acuerdo al siguiente detalle: 
 

DATOS GENERALES 
 

Facultad Facultad de Diseño y Arquitectura 
Carrera Diseño Gráfico / Gráfico Publicitario 
Docente responsable del 
proyecto 

MSc. Tibán Perdomo Galo Alvaro 

Proyecto: 2.19   Plan   de   branding   para   la   promoción   turística   y 
productiva de la parroquia de Huambaló. 

ESTUDIANTES PARTICIPANTES 

 
No. NOMBRES Y APELLIDOS CEDULA NUMERO 

DE HORAS 
CALIFICACION 

1 Jonathan Patricio Carrillo Fernández 1804311494 160 h. Aprobado 
2 Josue  ́Sebastián Quiranza Mayorga 1804298600 160 h. Aprobado 
3 Julissa Mireya Torres Altamirano 1805243456 160 h. Aprobado 
4 Jose  ́Andrés Montoya López 1804916433 160 h. Aprobado 
5 Bryan Israel Galarza Asitimbay 1805171186 160 h. Aprobado 
6 Jonathan Xavier Pintado Perez 1804577839 160 h. Aprobado 
7 Marco Antonio Ortiz Pazmiño 1805309638 160 h. Aprobado 
8 Luis Miguel Llamuca Montenegro 1722338645 160 h. Aprobado 
9 Diego Sebastian Sierra Pinto 1804718532 160 h. Aprobado 



 

 
 

10 Marlon Efraín Sarango Guaillas 1150292702 160 h. Aprobado 
11 Alexandra Abigail Borja Toapanta 1804986261 160 h. Aprobado 
12 Luis Gonzalo Herrera Pineda 1805368766 160 h. Aprobado 
13 Muñoz Jumbo Yadira Jacqueline 1803879244 160 h. Aprobado 

 

3. REMITIR la presente resolución a la Dirección de Vinculación con la Sociedad para los trámites 
pertinentes. 

 
4. REMITIR la presente resolución a la Secretaría de la Carrera, a fin de que se archive en la carpeta 

estudiantil de cada uno de los estudiantes detallados en el segundo numeral de esta resolución. 
 

Atentamente, 
 
 
 

Firmado electrónicamente por: 

DIEGO RENE 

CABRERA 

YAGUANA 

Ing. Mg. Diego Cabrera Yaguana 
PRESIDENTE 
cc:  Carpeta Facultad de Diseño, Arquitectura y Artes 

Secretaria de Carrera 
Asistente Administrativo Unidad de Vinculación -FDA 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Ambato diciembre 03, 2021 
CA-FDA-360-2021-Acuer. 

 
Ingeniero Mg. 
Diego Cabrera 
PRESIDENTE 
CONSEJO DIRECTIVO 
FACULTAD DE DISEÑO Y ARQUITECTURA 
UNIVERSIDAD TÉCNICA DE AMBATO 
Presente.- 

 
De mi consideración: 

 
El Consejo Académico de la Facultad de Diseño y Arquitectura, en sesión extraordinaria del 03 de diciembre 
del 2021, realizada por medios digitales, debido a la emergencia sanitaria que atraviesa el estado 
ecuatoriano por la presencia de la COVID-19; de conformidad con lo determinado en el artículo 64 del 
Código Orgánico Administrativo; y, VISTO el Memorando Nro. UTA-UVS-FDA-2021-0302-M suscrito por el 
Dis. Mg. Iván Álvarez Coordinador de la Unidad de Vinculación de la Facultad de Diseño y Arquitectura en 
el que manifiesta: “Con un afectuoso y cordial saludo, adjunto al presente sírvase encontrar los Proyectos 
Académicos de Vinculación con la Sociedad de la Carrera de Diseño Gráfico Publicitario/Diseño Gráfico de 
la Facultad de Diseño y Arquitectura para sus aprobaciones correspondientes y de conformidad al 
Memorando Nro.UTA-DIVISO-2021-3248-M de fecha 3 de diciembre de 2021 suscrito por el Dr. Danilo 
Altamirano Director de Diviso, mediante el cual remite el proyecto que ha sido revisado que lleva como 
título: 2.19 Plan de branding para la promoción turística y productiva de la parroquia de Huambaló. Con 
sentimientos de distinguida consideración, se adjunta el pdf del Proyecto Académico, y el pdf del VISTO 
BUENO de la DIVISO. Además, se solicita enviar una copia de la resolución a DIVISO”. 

 
Por lo antes expuesto, este Consejo Académico acordó: 

 
1.- SUGERIR a Consejo Directivo de la Facultad de Diseño y Arquitectura de la Universidad Técnica de 
Ambato con base en el Memorando Nro. UTA-UVS-FDA-2021-0302-M suscrito por el Dis. Mg. Iván Álvarez 
Coordinador de la Unidad de Vinculación apruebe el Proyecto 2.19 “Plan de branding para la promoción 
turística y productiva de la parroquia de Huambaló” de la Carrera de Diseño Gráfico Publicitario/Diseño 
Gráfico, mismo que ha sido revisado por la DIVISO según Memorando Nro.UTA-DIVISO-2021-3248-M, 
del periodo académico abril - septiembre 2021, de acuerdo al documento adjunto. 

 
2.- REMITIR a la DIVISO una copia de la resolución de aprobación, para el trámite correspondiente. 

 
 
 
 

Atentamente, 
 
 

Firmado electrónicamente por: 

EDUARDO 

SANTIAGO SUAREZ 

ABRIL 

 

Santiago Suárez Abril, Arq. Mg. 
Presidente Consejo Académico 
Adj:     Memorando Nro. UTA-UVS-FDA-2021-0302-M (100 fojas) 
c.c Carpeta de Consejo Académico 
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UNIVERSIDAD TÉCNICA DE AmBATO 

FACULTAD DE DISEÑO Y ARQUITECTURA 
UNIDAD DE VINCULACIÓN 

 
 
 
 

Memorando Nro. UTA-UVS-FDA-2021-0302-M 

Ambato, 03 de diciembre de 2021 
 
 

PARA: Arq. Eduardo Santiago Suárez Abril 
Presidente Consejo Académico - FDA 

 
ASUNTO: Aprobación Proyecto 2.19 Plan de branding para la promoción turística y 

productiva de la parroquia de Huambaló. 
 
 

Con un afectuoso y cordial saludo, adjunto al presente sírvase encontrar los 
ProyectosAcadémicos   de   Vinculación   con   la   Sociedad   de   la   Carrera    de Diseño 
GráficoPublicitario/Diseño Gráfico de la Facultad   de   Diseño   y Arquitectura para sus 
aprobaciones correspondientes y de conformidad 
al       Memorando       Nro.UTA-DIVISO-2021-3248-M de fecha 3 de diciembre de 2021 
suscrito por el Dr. DaniloAltamirano Director de Diviso, mediante el cual remite el 
proyecto que ha sido revisado que lleva como título: 2.19 Plan de branding para la 
promoción turística y productiva de la parroquia de Huambaló. 

 
Con sentimientos de distinguida consideración, se adjunta el pdf del Proyecto Académico, 
y el pdf del VISTO BUENO de la DIVISO. Además se solicita enviar una copia de la 
resolución a DIVISO. 

 
Atentamente, 

 
 

Documento firmado electrónicamente 

Dis. Iván Patricio Álvarez Lizano 
COORDINADOR UNIDAD DE VINCULACIÓN - FDA 

 
Anexos: 

- proyecto_2.19.pdf 
- UTA-DIVISO-2021-3248-M.pdf 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

DR. GALO NARANjO LópEz, Ph.D 
RECTOR 

 
Firmado electrónicamente por: 

IVAN PATRICIO ALVAREZ 

LIZANO 

 

Dirección: Av. Los Chasquis y Río Payamino 
Teléfono: (+593) 2401494 - 3059364 ext.101 

Ambato - Ecuador 

 
 
 

 
www.uta.edu.ec 
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DATOS GENERALES PROYECTO 2.19 
 

Facultad Facultad de Diseño y Arquitectura 
Carrera Diseño Gráfico / Gráfico Publicitario 
Docente responsable del 
proyecto 

MSc. Tibán Perdomo Galo Alvaro 

Proyecto: 2.19   Plan   de   branding   para   la   promoci ón   turiśtica   y 
productiva de la parroquia de Huambal ó. 

 
PARTICIPANTES 

 
No. NOMBRES Y APELLIDOS CEDULA NUMERO 

DE HORAS 
CALIFICACION 

1 Jonathan Patricio Carrillo Fernández 1804311494 160 h. Aprobado 
2 Josue ́ Sebasti án Quiranza Mayorga 1804298600 160 h. Aprobado 
3 Julissa Mireya Torres Altamirano 1805243456 160 h. Aprobado 
4 Jose ́ Andrés Montoya López 1804916433 160 h. Aprobado 
5 Bryan Israel Galarza Asitimbay 1805171186 160 h. Aprobado 
6 Jonathan Xavier Pintado Perez 1804577839 160 h. Aprobado 
7 Marco Antonio Ortiz Pazmi ño 1805309638 160 h. Aprobado 
8 Luis Miguel Llamuca Montenegro 1722338645 160 h. Aprobado 
9 Diego Sebastian Sierra Pinto 1804718532 160 h. Aprobado 

10 Marlon Efraiń Sarango Guaillas 1150292702 160 h. Aprobado 
11 Alexandra Abigail Borja Toapanta 1804986261 160 h. Aprobado 
12 Luis Gonzalo Herrera Pineda 1805368766 160 h. Aprobado 
13 Muñoz Jumbo Yadira Jacqueline 1803879244 160 h. Aprobado 
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MATRIZ DE CUMPLIMIENTO PREVIA A LA APROBACIÓN DE PROYECTOS 
Nombre del proyecto: Plan de branding para la promoción turística y productiva de la 
parroquia de Huambaló. 
Código del proyecto: 2.19 
Facultad: Diseño y Arquitectura. 
Carrera: Diseño Gráfico y Diseño Gráfico Publicitario 

 

ITEM A REVISAR Cumple 
No 

cumple 
Observación 

FICHA TÉCNICA (firmas) X   

PLANIFICACIÓN 
Datos portada del documento X   

1.1 Datos generales del proyecto X   

1.2 Requerimiento de la sociedad y proyectos por programa de 
vinculación planificados 

X   

1.3 Resultados y productos planificados del proyecto de 
vinculación con la sociedad a implementarse en el ciclo 
académico. 

X   

1.4 Descripción del proyecto X   

1.4.1. Articulación del proyecto de Vinculación con las 
asignaturas de la malla curricular 

X   

1.5 Presupuesto Planificado del Proyecto X   

1.6 Cronograma por objetivo y actividades. (firmas) X   

EJECUCIÓN Y MONITOREO DEL PROYECTO 
2.1 Matriz de monitoreo por objetivos y actividades (I parcial) 
firmas 

X   

2.2 Matriz de monitoreo por objetivos y actividades (II parcial) 
firmas 

X   

2.3 Resumen de actividades cumplidas por cada docente 
participante en la planificación, ejecución, monitoreo y 
evaluación del proyecto (firma) 

X   

EVALUACIÓN DEL PROYECTO 
3.1 Evaluación del cumplimiento objetivos, productos 
verificables e impacto del proyecto de vinculación con la 
sociedad implementado en el periodo académico 

X   

3.1.1. Evaluación-Indicadores de Resultados X   

3.1.2. Evaluación-Articulación del proyecto de Vinculación 
Resultados de Aprendiza 

X   

Análisis de Resultados de Encuesta X   

3.2 Matriz de enfoque de igualdad y enfoque territorial- 
Beneficiarios 

X   

3.3 Informe del proyecto planificado, ejecutado, monitoreado y 
evaluado (firmas) 

X   

PRODUCTOS 
Productos del proyecto claramente identificados X   

ANEXOS 
Anexo 1. Informe de actividades de estudiantes participantes en 
el proyecto 

X   

Anexo 2. Registro de beneficiarios X   

Anexo 3. Convenio, carta compromiso suscrita X   

Anexo 5. Certificado de la entidad cooperante para verificación 
de cumplimiento 

X   

Anexo 4. Formatos para productos de eventos de capacitación 
(en caso de existir) 

X   

Firmado electrónicamente por: 

PABLO DANIEL 

CARDOSO PACHECO 

Firma: ………………………………………….. 
Coordinador/a de Vinculación con la Sociedad de Facultad 
Nombre: Mg. Pablo Daniel Cardoso Pacheco 
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INFORME DE COORDINACIÓN DE VINCULACIÓN DE FACULTAD 
 

Objetivo. – Diseñar un medio de promoción publicitaria en base a los ejes Artesanal, Gastronómico, 
Turístico y Agroproductivo utilizando estrategias de comunicación como apoyo al mejoramiento de los 
procesos de difusión desarrollados por el GAD Parroquial Huambaló. 
Facultad: Diseño y Arquitectura 
Carrera: Diseño Gráfico y Diseño Gráfico Publicitario 
Proyecto Académico de Vinculación con la Sociedad: Plan de branding para la promoción turística y 
productiva de la parroquia de Huambaló. 
Código del Proyecto: 2.19 
Apellidos y Nombres del Docente Tutor: Dis. MSc. Tibán Perdomo Galo Alvaro 
Período Académico: abril – septiembre 2021 

 

 
 

Parámetros 
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Participó activamente en la planificación, 
ejecución, monitoreo y evaluación del 

proyecto de vinculación. 

    

X
 

Planteó objetivos que aportan a satisfacer 
las necesidades del desarrollo local, regional 

y/o nacional. 

    

X
 

Cumplió con el cronograma planificado por 
resultados, actividades y tareas determinado 

dentro del proyecto de vinculación. 

    
X

 

Cumplió con los requerimientos de la 
entidad donde se ejecutó el proyecto. 

    

X
 

Manejó un registro para la coordinación, 
control, seguimiento y evaluación de la 

participación estudiantil en las actividades 
vinculadas con la sociedad. 

    

X
 

Observaciones: 
 
 
 
 
 

Firmado electrónicamente por: 

PABLO DANIEL 

CARDOSO PACHECO 

F.    

 
 

Firmado electrónicamente por: 

GALO ALVARO 

TIBAN PERDOMO 

F.    

Docente Coordinador de Vinculación Docente Tutor del Proyecto 
de la Facultad de Diseño y Arquitectura Dis. MSc. Tibán Perdomo Galo Alvaro 
Mg. Pablo Daniel Cardoso Pacheco 
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FICHA TÉCNICA POR PROYECTO 
 

Facultad: Diseño y Arquitectura Carrera: Diseño Gráfico y Diseño Gráfico 
Publicitario 

Nombre del Programa: “Industria, Infraestructura, 
Energía, Tecnología e 
Innovación”. 

N°. Programa: 2  

Nombre del Proyecto: Plan de branding para la 
promoción turística y 
productiva de la parroquia de 
Huambaló. 

Código Proyecto: 2.19 

Sector de acción del proyecto: Ingenierías 
Objetivo General: Diseñar un medio de promoción publicitaria en base a los ejes Artesanal, 
Gastronómico, Turístico y Agroproductivo utilizando estrategias de comunicación como apoyo al 
mejoramiento de los procesos de difusión desarrollados por el GAD Parroquial Huambaló. 

Objetivos Específicos: 
1.- Diagnosticar la importancia y gestión del Branding como medio de difusión y promoción turística 
en los GADs Parroquiales. 
2.- Identificar el símbolo de marca para la promoción turística y productiva del GAD Parroquial 
Huambaló 
3.- Diseñar una estrategia para medios digitales a través de una propuesta gráfica como un proceso 
integral que acerque al GAD Parroquial de Huambaló a su público objetivo en redes sociales. 
4.- Socializar la propuesta del sistema de comunicación visual en la promoción turística y productiva 
de la parroquia de Huambaló. 

Productos del proyecto: 
1.-Informe del diagnóstico situacional relacionado con el posicionamiento de marca de los GADs 
Parroquiales a nivel local y regional. 
2.- Memoria técnica del manual que contemple la aplicación de marca enfocada al desarrollo de la 
promoción turística y productiva del GAD de Huambaló. 
3.- Memoria técnica del manual con la estrategia digital aplicado para la promoción y difusión del del 
GAD de Huambaló.. 
4.-Informe de la socialización realizada a los beneficiarios sobre el “Plan de branding para la 
promoción turística y productiva de la parroquia de Huambaló” 

Impacto del proyecto: Esta investigación es de importancia puesto que mediante el estudio se 
determinará la necesidad de implementar el diseño de un sistema de señalización para bicicletas 
alternativo como aporte a nivel social y económico. 

Relevancia del proyecto: La pertinencia es un criterio fundamental para la elaboración de un 
proyecto de académico, investigación, innovación, inversión. 

LOCALIZACIÓN DEL PROYECTO POBLACIÓN BENEFICIARIA (DIRECTOS) 
Provincia: Tungurahua Hombres: 2 
Cantón: Pelileo Mujeres: 3 
Parroquia: Huambaló Total: 5 
Entidad Beneficiaria: GAD Parroquial Huambaló 
Período Académico: Abril-2021Septiembre 

2021 
REPRESENTANTE DE LA INSTITUCIÓN 

BENEFICIARIA 
Fecha Inicio: (03/05/2021) Nombre: Sr. Manuel Roberto Paredes Ríos 
Fecha Fin: (20/08/2021) Cargo: Presidente GAD Parroquial 

Huambaló 
 Teléfono 0984766379 
 Correo electrónico gadhuambalo19@outlook.com 

SUSCRIPCIÓN DE CONVENIO O CARTA COMPROMISO 
Razón Social: GAD Parroquial Huambaló 

http://code-industry.net/
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Fecha de suscripción: 27/07/2021 Fecha de finalización: 20/08/2021 
PRESUPUESTO 

PRESUPUESTO EJECUTADO UTA  APORTES ENTIDAD COOPERANTE  
Nombre y Descripción Valor Nombre y Descripción Valor 
530807 -Materiales de 
Impresión, Fotografía, 
Reproducción y 
Publicaciones 

$0   

840104- Maquinarias y 
Equipos 

$336   

Total: $336 Total:  

PERSONAL DE COORDINACIÓN Y EJECUCIÓN DEL PROYECTO 
Docente Coordinador del Proyecto: Dis.MSc. Galo Alvaro Tibán Perdomo 
Correo 
institucional 

ga.tiban@uta.edu.ec Teléfono 0998987374 

Docente(s) Tutor(es) Participante(s):  

Correo 
institucional 

 Teléfono  

Coordinador de Vinculación de Facultad: Mg. Pablo Daniel Cardoso Pacheco 

Correo 
institucional 

vinculación.fda@uta.edu.ec Teléfono 0998101314 

DOCENTES PARTICIPANTES ESTUDIANTES PARTICIPANTES 
Hombres: 1 Hombres: 10 
Mujeres:  Mujeres: 3 
Total:  Total: 13 
Realizado por: 

Firmado electrónicamente por: 

GALO ALVARO 

TIBAN PERDOMO 

………………………….. 
Dis. MSc. Tibán Perdomo Galo Alvaro 

Docente Coordinador/Tutor 

Revisado por: 
 

Firmado electrónicamente por: 

PABLO DANIEL 

CARDOSO PACHECO 

……………………………………… 
Mg. Pablo Daniel Cardoso Pacheco 

Coordinador(a) de Vinculación de Facultad 
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UNIVERSIDAD TÉCNICA DE AMBATO 
 

 
DIRECCIÓN DE VINCULACIÓN CON LA SOCIEDAD 

“DIVISO” 
 

PLAN DE VINCULACIÓN CON LA SOCIEDAD 2021-2024 
 

ÁREA DEL CONOCIMIENTO: “Ingenierías” 

LÍNEA DE INVESTIGACIÓN – VINCULACIÓN CON LA SOCIEDAD: “Tecnología de 
la información y sistemas de control” 

 
DOMINIO INSTITUCIONAL: Optimización de los Procesos Productivos y Desarrollo 
urbanístico. 

 
PROGRAMA DE VINCULACIÓN CON LA SOCIEDAD N°.- 2 

 
“Industria, Infraestructura, Energía, Tecnología e Innovación”. 

 
PROYECTO DE PRÁCTICAS DE SERVICIO COMUNITARIO DE VINCULACIÓN 

CON LA SOCIEDAD N°.- 2.19 
“Plan de branding para la promoción turística y productiva de la parroquia de Huambaló” 

 
ETAPAS: PLANIFICACIÓN, EJECUCIÓN, MONITOREO Y EVALUACIÓN 

FACULTAD(ES) EJECUTORA(S): Diseño y Arquitectura 

CARRERA(S) EJECUTORA(S): Diseño Gráfico Publicitario 

DOCENTE COORDINADOR DEL PROYECTO: Dis. Msc. Galo Alvaro Tibán Perdomo 

DOCENTE(S) TUTOR(ES) DEL PROYECTO: 

ENTIDAD(ES) COOPERANTE(S): GAD Parroquial Huambaló 

COORDINADOR(ES) ENTIDAD(ES) COOPERANTE(S): Sr. Manuel Roberto Paredes Ríos 
– Presidente GAD Parroquial Huambaló. 

CÓDIGO DEL PROYECTO: 2.19 
 

Ambato, abril 2021 – septiembre 2021 
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CONTENIDO DEL PROYECTO 
 

ETAPA I: PLANIFICACIÓN DEL PROYECTO 

1.1 Datos generales del proyecto. 
1.2 Requerimientos de la sociedad y proyectos por programa de vinculación planificados para el 

Dominio Institucional. 
1.3 Resultados y productos planificados del proyecto de vinculación con la sociedad para el 

período académico: abril – septiembre 2021 
1.4 Descripción del proyecto. 

1.4.1 Articulación del proyecto de Vinculación con la(s) asignatura(s) de la malla curricular. 
1.5 Presupuesto planificado del proyecto. 
1.6 Cronograma del proyecto por objetivos y actividades. 

ETAPA II: EJECUCIÓN Y MONITOREO DEL PROYECTO 

2.1 Matriz de monitoreo por objetivos y actividades 
2.2 Matriz de monitoreo por objetivos y actividades 
2.3 Resumen de actividades cumplidas por cada docente participante en la planificación, 

ejecución, monitoreo y evaluación del proyecto. 
 

ETAPA III: EVALUACIÓN DEL PROYECTO 
 

3.1 Evaluación del cumplimiento de objetivos, productos verificables e impacto del proyecto de 
vinculación con la sociedad en el período académico: abril – septiembre 2021 
3.1.1 Evaluación - Indicadores de resultados. 
3.1.2 Evaluación - Articulación del proyecto de vinculación - resultados del aprendizaje. 

3.2 Matriz de enfoque de igualdad y enfoque territorial - beneficiarios. 
3.3 Informe del proyecto planificado, ejecutado y evaluado. 
3.4 Producto(s) del proyecto. 
3.5 Anexos del proyecto. 

 
 

Anexo 1. Resumen de asistencia de estudiantes participantes 
Anexo 2. Registro de beneficiarios 
Anexo 3. Convenio; Carta Compromiso suscrita. 
Anexo 4. Certificado de la entidad beneficiaria para verificación del cumplimiento. 
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ETAPA I: PLANIFICACIÓN DEL PROYECTO 
 

1.1 DATOS GENERALES DEL PROYECTO 
 

POLÍTICA INSTITUCIONAL DE VINCULACIÓN: 

✓ Orientar el desarrollo de la vinculación con la sociedad como proceso incluyente, participativo y 
dinámico para dar respuestas efectivas a las necesidades, problemas, expectativas y desafíos que 
demande la sociedad a través de prácticas de servicio comunitario, acordes con los principios de 
integralidad, pertinencia, calidad y sostenibilidad a fin de mejorar la calidad de vida de la 
población. 

✓ Fortalecer el talento humano en el campo amplio de la vinculación con la sociedad, que permita 
dimensionar su función sustancial y rol estratégico orientado a generar una nueva cultura basada 
en un proceso multidimensional, donde el conocimiento endógeno y sus potencialidades 
individuales y colectivas son valoradas para impulsar procesos de cambio que implica una actitud 
transformadora, renovada, colaborativa, solidaria y corresponsable con la institución y el entorno 
como mecanismos para elevar la calidad de vida de la población. 

✓ Articular la docencia, investigación, innovación y la vinculación con la sociedad a los procesos 
de desarrollo de los sectores públicos, privados, mixtos y de la economía popular y solidaria para 
garantizar el ejercicio de la participación mediante espacios colaborativos de interacción social, 
empresarial, académica e investigativa como vínculo para el mejoramiento de las capacidades, 
competencias, habilidades y destrezas laborales, así como de la retroalimentación e intercambio 
permanente en la generación de valor social y económico, desde un enfoque de derechos, 
compromiso ético, cooperación, solidaridad y responsabilidad social. 

✓ Contribuir con el desarrollo integral desde un enfoque social, cultural, económico, productivo y 
ambiental, mediante las unidades de producción y los planes, programas y proyectos de 
vinculación, bajo estándares de calidad, el cumplimiento de la normativa legal y técnica y la 
definición de criterios que propicien la integración, cohesión social, relaciones armoniosas, 
complementariedad recíproca, sostenibilidad en la búsqueda de la satisfacción de necesidades y 
mejoramiento de la calidad y condiciones de vida. 

COBERTURA Y LOCALIZACIÓN: Provincia Tungurahua, Cantón Ambato 
PRESUPUESTO PLANIFICADO: $670 
PLAZO DE EJECUCIÓN: 
abril 2021 – septiembre 2021 

SECTOR DEL PROYECTO: Rural Marginal 
NÚMERO DE DOCENTE(S) TUTOR(ES): 1 
NÚMERO DE ESTUDIANTES PARTICIPANTES: 14 
ENTIDAD(ES) COOPERANTE(S): GAD Parroquial Huambaló 
NÚMERO DE BENEFICIARIOS DIRECTOS: 5 
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1.2 REQUERIMIENTOS DE LA SOCIEDAD Y PROYECTOS POR PROGRAMA DE VINCULACIÓN PLANIFICADOS 
DOMINIO INSTITUCIONAL: OPTIMIZACIÓN DE LOS SISTEMAS PRODUCTIVOS, TÉCNICOS-TECNOLÓGICOS Y DESARROLLO URBANÍSTICO 

 
 
 

REQUERIMIENTOS DE LA 
SOCIEDAD 

PROYECTOS PLANIFICADOS PARA RESPONDER A REQUERIMIENTOS DE LA SOCIEDAD 

 
 

ENTIDADES 
SOLICITANTE 

S 

 
 

DETALLE DE 
REQUERIMIENTO 

S 

PROYECTO ACADÉMICO 
DE PRÁCTICAS PRE- 
PROFESIONALES DE 

SERVICIO A LA 
COMUNIDAD DE 

VINCULACIÓN CON LA 
SOCIEDAD 

FACULTADES – 
CARRERAS 

ENCARGADAS DE 
IMPLEMENTACIÓN 

MULTIDISCIPLINARI 
A DE LOS 

PROYECTOS Y 
PROGRAMA 

PROGRAMA 
DE 

VINCULACIÓN 
CON LA 

SOCIEDAD AL 
QUE 

PERTENECEN 

 
LÍNEA DE 

INVESTIGACIÓN 
– VINCULACIÓN 

A LA QUE 
PERTENECEN 

ÁREA DEL 
CONOCIMIENTO A 

LA QUE 
PERTENECEN 

DENTRO DEL PLAN 
DE VINCULACIÓN 

CON LA SOCIEDAD - 
UTA 

Honorable 
Gobierno 

Provincial de 
Tungurahua 

 
Diseño de equipo y 

maquinaria 

2.1 Diseño y simulación de equipo 
y maquinaria para el sector 
productivo de la Provincia de 
Tungurahua. 

Facultad: 
Ingeniería Civil y 

Mecánica 
Carrera: 

Ingeniería Mecánica 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

 
Diseño, materiales y 

producción 

 
 

Ingenierías 

Honorable 
Gobierno 

Provincial de 
Tungurahua 

 
Análisis de procesos 

de producción 

2.2 Análisis de procesos de 
producción en las asociaciones de 
los sectores productivos de la 
provincia de Tungurahua. 

 
Carrera: 

Ingeniería Mecánica 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

 
Diseño, materiales y 

producción 

 
 

Ingenierías 

 
Honorable 
Gobierno 

Provincial de 
Tungurahua 

 
 

Diseño de equipo y 
maquinaria 

2.3 Estudio y diagnóstico para el 
diseño de equipo y maquinaria 
especializada para los procesos de 
producción en los sectores 
productivos de la provincia de 
Tungurahua. 

 
 

Carrera: 
Ingeniería Mecánica 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

 
 

Diseño, materiales y 
producción 

 
 

Ingenierías 

 
Parroquia García 

Moreno 

 
Estudio y diseño 

técnico de 
infraestructura 

2.4 Estudio y diseño técnico de 
infraestructura deportiva y 
productiva para los GADs 
parroquiales de la provincia de 
Tungurahua. 

 
Carrera: 

Ingeniería Civil 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

 
Construcción, 

estructuras, vías y 
transporte 

 
 

Ingenierías 

 
GAD Municipal 

de Pelileo 

 
Diagnóstico del 

sistema vial 

2.5 Diagnóstico del sistema vial, 
para las parroquias rurales del 
GAD Municipal de Pelileo de la 
Provincia de Tungurahua. 

 
Carrera: 

Ingeniería Civil 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 

Construcción, 
estructuras, vías y 

transporte 

 
Ingenierías 
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    Tecnología e 
Innovación 

  

 
Honorable 
Gobierno 

Provincial de 
Tungurahua 

 
Análisis de los 

sistemas de agua y 
georreferenciación 

2.6 Análisis de los sistemas de 
abastecimiento de agua y 
georreferenciación de los usuarios 
para los actores del Parlamento 
Agua de la provincia de 
Tungurahua. 

 
 

Carrera: 
Ingeniería Civil 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

 
Construcción, 

estructuras, vías y 
transporte 

 

 
Ingenierías 

Honorable 
Gobierno 

Provincial de 
Tungurahua 

 
Análisis de los 

sistemas de agua 

2.7 Análisis de los sistemas de 
agua de riego primarios y 
secundarios, para los actores del 
Parlamento Agua en la Provincia 
de Tungurahua. 

 
Carrera: 

Ingeniería Civil 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

 
Construcción, 

estructuras, vías y 
transporte 

 
 

Ingenierías 

 
 

Grupo Scout San 
Juan de Ambato 

 
Control de avance de 
la formación técnica 

de grupos scout 

 
2.8 Sistema de control de avance 
en formación para el Grupo Scout 
San Juan de Ambato. 

Facultad: 
Ingeniería en Sistemas, 
Electrónica e Industrial 

Carrera: 
Tecnologías de la 

Información 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

 
Tecnología de la 

información y 
sistemas de control 

 

 
Ingenierías 

 
 

Comerciantes del 
Mercado América 
de la Ciudad de 

Ambato 

Poner en 
conocimiento 
plataformas 

informáticas para la 
Gestión Digital de la 

publicidad de los 
productos que se 

ofertan en el mercado 
América y su 
aplicación. 

 
2.9 Construcción de plataformas 
informáticas para la gestión digital 
de la publicidad y el control vía 
remota de la bioseguridad 
preventiva del Covid - 19 en los 
catastros del mercado América de 
la ciudad de Ambato Fase II. 

 
 
 

Carrera: 
Sistemas 

 

 
Industria, 

Infraestructura, 
Energía, 

Tecnología e 
Innovación 

 
 
 

Tecnología de la 
información y 

sistemas de control 

 
 
 
 

Ingenierías 

 
Comunidades 
indígenas de 
Quisapincha 

Sistema de 
capacitación para la 
protección de salud 
física de las usuarias 

de chumbi 

2.10 Instrumento de difusión 
digital con recomendaciones 
ergonómicas de carga, descarga y 
transporte de bultos agrícolas para 
las mujeres de las comunidades de 
Tungurahua. 

 
 

Carrera: 
Sistemas 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

 
Tecnología de la 

información y 
sistemas de control 

 
 

Ingenierías 

 
Hogar de 

Ancianos Sagrado 
Corazón de Jesús 

Mejorar el cuidado 
psicomotriz de 

adultos mayores en 
asilo 

2.11 Módulos con electrónica para 
mejorar la psicomotricidad de los 
adultos mayores del hogar de 
ancianos Sagrado Corazón de 
Jesús. 

 
Carrera: 

Telecomunicaciones 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

 
Tecnología de la 

información y 
sistemas de control 

 
 

Ingenierías 
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GAD Municipal 

de Ambato 

Controlar la 
contaminación del 
aire de la ciudad de 

Ambato 

2.12 Desarrollo del geo-portal 
para el control de funcionamiento 
de las miniestaciones automáticas 
de la ciudad de Ambato. 

 
Carrera: 

Electrónica 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

 
Tecnología de la 

información y 
sistemas de control 

 
 

Ingenierías 

 
Barrio La 

Vicentina del 
cantón Ambato 

Exceso de basura 
electrónica y reducir 

peligro de 
contaminación de 
metales pesados 

2.13 Aplicación de estrategias 
para la reducción de basura 
electrónica en el barrio La 
Vicentina del cantón Ambato. 

 
Carrera: 

Electrónica 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

Energía, desarrollo 
sostenible y gestión 

de recursos 
naturales 

 
 

Ingenierías 

 
Junta de Agua de 
Riego San Borja – 

Mundug 

Necesidad de 
controlar el caudal del 

canal de riego, para 
mejor 

aprovechamiento del 
mismo 

2.14 Diseño del sistema de 
seguridad y automatización del 
canal de riego para la junta de agua 
de riego San Borja – Mundug del 
cantón Patate. 

 
 

Carrera: 
Telecomunicaciones 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

 
Tecnología de la 

información y 
sistemas de control 

 

 
Ingenierías 

Mecánicas 
Artesanales de la 

Provincia de 
Tungurahua. 

Planes de seguridad 
industrial para las 
mecánicas, para 

cumplir requisitos 
legales. 

2.15 Plan de seguridad industrial 
con base en la identificación y 
estimación de riesgos laborales de 
las mecánicas artesanales de la 
provincia de Tungurahua. 

 
Carrera: 
Industrial 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

 
Tecnología de la 

información y 
sistemas de control 

 
 

Ingenierías 

Asociación de 
Curtidurías 

Artesanales de 
Tungurahua 

Protocolos de 
seguridad industrial y 
bioseguridad para el 

trabajo de las 
curtiembres 

2.16 Protocolo de seguridad 
industrial para curtiembres 
artesanales de Tungurahua debido 
a la pandemia del Covid -19. 

 
Carrera: 
Industrial 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

 
Tecnología de la 

información y 
sistemas de control 

 
 

Ingenierías 

 
 

GAD Parroquial 
Quisapincha 

 
 

Diseño de propuesta 
turística 

2.17 Propuesta de proyecto 
audiovisual para el rescate de la 
tradición y cultura de los 
personajes 
de las fiestas populares de la 
parroquia Quisapincha. 

Facultad: 
Diseño y Arquitectura 

Carrera: 
Diseño Gráfico / Gráfico 

Publicitario 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

 
Construcción, 

estructuras, vías y 
transporte 

 

 
Ingenierías 

 
GAD Parroquial 

El Rosario 

 
Diseño de señaléticas 

para ciclo rutas 

2.18 Diseño de un sistema 
señalético turísticos y de 
ciclorrutas para el GAD de la 
parroquia El Rosario, cantón 
Pelileo. 

 
Carrera: 

Diseño Gráfico / Gráfico 
Publicitario 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

 
Construcción, 

estructuras, vías y 
transporte 

 
 

Ingenierías 

GAD parroquial 
Huambaló 

Propuesta de 
promoción turística y 

productiva 

2.19 Plan de Branding para la 
promoción turística y productiva 
de la parroquia de Huambaló. 

Carrera: 
Diseño Gráfico / Gráfico 

Publicitario 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 

Tecnología de la 
información y 

sistemas de control 

 
Ingenierías 
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    Tecnología e 
Innovación 

  

 
Gobierno 

Provincial de 
Tungurahua 

 
Propuesta de 

estrategia 
comunicacional 

2.20 Estrategias de comunicación 
para la difusión de los derechos del 
adulto mayor. Parlamento Gente – 
Gobierno Provincial de 
Tungurahua - Fase II. 

 
Carrera: 

Diseño Gráfico / Gráfico 
Publicitario 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

 
Tecnología de la 

información y 
sistemas de control 

 
 

Ingenierías 

 
Gobierno 

Provincial de 
Tungurahua 

 
Propuesta de rediseño 

de espacio verde 

2.21 Rediseño de Espacio Verde 
en el sector Línea Férrea - Batallón 
Condor del Barrio San Vicente - 
Fase II. 

Carrera: 
Diseño de espacios 
Arquitectónicos / 

Arquitectura 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

Energía, desarrollo 
sostenible y gestión 

de recursos 
naturales 

 
 

Ingenierías 

 
Fundación Don 

Bosco 

 
Alternativas de 

confección 

2.22 Procesos productivos de 
desarrollo de indumentaria en las 
colecciones para la Fundación Don 
Bosco - Fase II. 

Carrera: 
Diseño de Modas / 

Diseño Textil e 
Indumentaria 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

 
Diseño, materiales y 

producción 

 
 

Ingenierías 

 
Artesanos del 

Centro Comercial 
Juan Cajas 

 
Alternativas de 
prototipos para 

calzado 

 
2.23 Diseño y desarrollo de 
colecciones de calzado para el 
centro comercial Juan Cajas. 

Carrera: 
Diseño de Modas / 

Diseño Textil e 
Indumentaria 

Industria, 
Infraestructura, 

Energía, 
Tecnología e 
Innovación 

 
Diseño, materiales y 

producción 

 
 

Ingenierías 
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1.3 RESULTADOS Y PRODUCTOS PLANIFICADOS DEL PROYECTO DE VINCULACIÓN CON LA SOCIEDAD PARA EL PERÍODO 
ACADÉMICO: abril – septiembre 2021 

 
Fin: Contribuir al mejoramiento de los procesos de difusión desarrollados por el GAD Parroquial Huambaló en torno a temas de apoyo a proyectos turísticos y productivos en la Provincia de 
Tungurahua. 
Objetivo General: Diseñar un medio de promoción publicitaria en base a los ejes Artesanal, Gastronómico, Turístico y Agroproductivo utilizando estrategias de comunicación como apoyo al 
mejoramiento de los procesos de difusión desarrollados por el GAD Parroquial Huambaló. 
Meta: Realizar un plan de branding para el GAD Parroquial Huambaló como estrategia comunicacional para su difusión turística y productiva en la provincia de Tungurahua. 
Indicador: # estrategias de comunicación digitales desarrollados / # estrategias de comunicación digitales propuestos 
Medio de Verificación: Diseño de un manual con la investigación y estrategias de branding como material promocional publicitario 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS PRODUCTOS VERIFICABLES 
1. Diagnosticar la importancia y gestión del Branding como medio de difusión y 

promoción turística en los GADs Parroquiales 
Informe del diagnóstico situacional relacionado con el posicionamiento de marca de los GADs 
Parroquiales a nivel local y regional. 

Meta: Recopilar información de la influencia de marca en los gobiernos provinciales. 
Indicador: # informes de investigación propuestos / # informes de la investigación aprobados 

 

2. Identificar el símbolo de marca para la promoción turística y productiva del GAD 
Parroquial Huambaló 

Memoria técnica del manual que contemple la aplicación de marca enfocada al desarrollo de la 
promoción turística y productiva del GAD de Huambaló. 

Meta: Establecer un sistema gráfico que servirá como identificador para los productos 
turísticos en el posicionamiento de marca. 
Indicador: # sistemas gráficos propuestos/ # sistemas gráficos aprobadas. 

 

3. Diseñar una estrategia para medios digitales a través de una propuesta gráfica como 
un proceso integral que acerque al GAD Parroquial de Huambaló a su público 
objetivo en redes sociales. 

Memoria técnica del manual con la estrategia digital aplicado para la promoción y difusión del 
del GAD de Huambaló. 

Meta: Diseño una estrategia digital para la promoción turística y productiva con la aplicación 
de estrategias de comunicación para el GAD Parroquial de Huambaló. 
Indicador: # de estrategias digitales propuestas / # de estrategias digitales aprobadas 

 

4. Socializar la propuesta del sistema de comunicación visual en la promoción turística 
y productiva de la parroquia de Huambaló. 

Informe de la socialización realizada a los beneficiarios sobre el “Plan de branding para la 
promoción turística y productiva de la parroquia de Huambaló” 

Meta: Presentar las propuestas gráficas a la organización 
Indicador: # número de beneficiarios socializados / # número total de beneficiarios totales al 
inicio del proyecto 
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1.4 DESCRIPCIÓN DEL PROYECTO 
 

La parroquia Huambaló presenta un gran potencial turístico que no es aprovechada; pues en la 
misma se puede desarrollar varias actividades de eco – turismo, turismo rural como: caminatas, 
paseos en bicicletas, camping, senderismo, entre otros; ya que, cuenta con una extensa variedad 
de flora y otros atractivos turísticos. Sin embargo; presenta algunos problemas como: la 
degradación de atractivos y recursos naturales, insuficiente información turística y la inexistente 
infraestructura (no cuenta con lugares adecuados para el hospedaje de turistas nacionales y 
extranjeros), además de la escasa implementación de espacios para actividades recreativas. 

De allí que diseñar un Plan de Branding es una tarea fundamental para el desarrollo del turismo y 
productivo en la parroquia, ya que permitirá mejorar la calidad de vida de los habitantes. 

Por otra parte, este problema también se debe a la inexistencia de políticas, planes, programas o 
proyectos comunicacionales específicos, tanto públicos como privados, que posibiliten a los 
turistas conocer los potenciales territoriales, humanos, culturales y sociales que posee el sector. 

Sobre todo, existe gente que ubica al sitio por los bajos precios que exhiben los artesanos, cuyos 
muebles que ofertan cuestan entre 100 y 150 dólares, menos de lo que valdrían en los negocios 
de las grandes ciudades. 

Sin embargo, esta es la única orientación que tienen a mano. No tienen información acerca de la 
existencia del llamado turismo ecológico, rural o comunitario, que consiste en alojar a los 
visitantes en las casas-hostales de los residentes de la zona; a fin de mostrarles la forma de vida, 
cultura, costumbres y otras alternativas para que se familiaricen con el entorno. 

De acuerdo al Objetivo 9 del Plan Nacional para el Buen Vivir 2017-2021 Garantizar la Soberanía 
y la Paz, y Posicionar Estratégicamente al País en la Región y el Mundo, busca avanzar en la 
diversificación de nuestros mercados de destino y oferta exportable con valor agregado para 
posicionarnos como un país exportador de bienes y servicios de calidad, diversificando destinos 
y productos con valor agregado, apoyando a pequeños y grandes productores, y fortaleciendo 
esquemas de comercio justo. A la par, nos posicionamos como destino turístico de excelencia, 
con apuestas para un turismo sostenible y de calidad, por lo que se debe impulsar la oferta turística 
nacional y sus condiciones de entorno. Por este motivo, es indispensable diseñar una propuesta 
de Plan de Branding para promocionar el turismo en Huambaló, ubicada en la provincia de 
Tungurahua. 

El documento pretende ser socializado entre las autoridades y los representantes de los habitantes 
de esta parroquia para generar empoderamiento y obtener resultados positivos de su labor. 

Con la ayuda de la población y autoridades se implementará a futuro estrategias integrales 
orientadas a cumplir con el objetivo de proporcionar información a los turistas así como conservar 
los recursos naturales y culturales del lugar. 
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1.4.1 ARTICULACIÓN DEL PROYECTO DE VINCULACIÓN CON LA(S) 
ASIGNATURA(S) DE LA MALLA CURRICULAR 

 
 

Problema por solucionar Objetivos del Proyecto Asignatura(s) que aportan 
al proyecto 

Tomando en consideración la 
falta de estrategias de 
comunicación visual que 
promuevan la promoción 
turística y productiva del 
cantón que sirvan de guía y 
ubicación para la ejecución 
de las actividades 
informativas y publicitarias 
dirigidas a operadores 
turísticos nacionales y 
extranjeros. 

Diagnosticar la importancia y 
gestión del Branding como 
medio de difusión y 
promoción turística en los 
GADs Parroquiales 

1.- Diseño de proyectos de 
investigación 8 semestre 

Identificar las estrategias de 
comunicación de marca para 
la promoción turística y 
productiva de los GADs 
Parroquiales 

1.-Incubadora de proyectos 
gráficos y publicitarios 7 
semestre 

Diseñar un sistema de 
comunicación visual y 
elementos de difusión 
publicitaria a través de 
propuestas gráficas como un 
proceso integral que acerque 
al GADs Parroquial de 
Huambaló a su público 
objetivo 

1.-Diseño Editorial 5 
semestre 
2.-Branding 4 semestre 

Socializar la propuesta del 
sistema de comunicación 
visual en la promoción 
turística y productiva de la 
parroquia de Huambaló 

 
1.-Gestión de calidad y 
productividad 8 semestre 
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1.5 PRESUPUESTO PLANIFICADO DEL PROYECTO 

APORTES UNIVERSIDAD TÉCNICA DE AMBATO 

Código presupuestario Nombre y Descripción Valor ($) Subtotal ($) 

 
530807 

Materiales de Impresión, 
Fotografía, Reproducción y 
Publicaciones 

 
320 

 
 
 

670.00 840104 Maquinarias y Equipos 350 

   

   

APORTES ENTIDAD COOPERANTE 

Concepto Valor ($) Subtotal ($) 
   

  

  

  

 
TOTAL DEL PROYECTO ($): 

 
670.00 
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1.6. CRONOGRAMA POR OBJETIVOS Y ACTIVIDADES 
FACULTAD(ES): Facultad de Diseño y Arquitectura 
CARRERA(S): Carrera de Diseño Gráfico y Diseño Gráfico Publicitario 
PROYECTO ACADÉMICO DE PRÁCTICAS PRE-PROFESIONALES DE SERVICIO A LA COMUNIDAD DE VINCULACIÓN CON LA SOCIEDAD: 
“Plan de branding para la promoción turística y productiva de la parroquia de Huambaló” 

OBJETIVO/ 
ACTIVIDADES 

TIEMPO ESTIMADO RESPONSABLES RECURSOS NECESARIOS 
DESDE HASTA # HORAS NOMBRE DE DOCENTES 

TUTORES - 
PARTICIPANTES 

NOMBRE DE ESTUDIANTES 
PARTICIPANTES 

Objetivo 1. 
Diagnosticar la importancia y 
gestión del Branding como 
medio de difusión y 
promoción turística en los 
GADs Parroquiales 

03 MAY 28 MAY 30H  
 

Dis. MSc. Galo Alvaro Tibán 
Perdomo 

  

Actividad 1.1 
Reuniones con el 
representante quien formará 
parte del Proyecto. 

03 MAY 14 MAY 10  
 
 
 
 
 

Dis. MSc. Galo Alvaro Tibán 
Perdomo 

 
-Jonathan Patricio Carrillo Fernández 
-Josué Sebastián Quiranza Mayorga 
-Julissa Mireya Torres Altamirano 
-José Andrés Montoya López 
-Bryan Israel Galarza Asitimbay 
-Jonathan Xavier Pintado Perez 
-Marco Antonio Ortiz Pazmiño 
-Luis Miguel Llamuca Montenegro 
-Diego Sebastian Sierra Pinto 
-Marlon Efraín Sarango Guaillas 
-Alexandra Abigail Borja Toapanta 
-Luis Gonzalo Herrera Pineda 
-Muñoz Jumbo Yadira Jacqueline 

 
 
 
 

Internet, 
Computadoras, 
Teams/Zoom – 
plataforma virtual para 
videoconferencias 

Actividad 1.2 
Acopio de información acerca 
de la difusión y promoción 
turística en los GADs 
Parroquiales 

17 MAY 21 MAY 10 

Actividad 1.3 Recopilación 
de información de proyectos 
de turismo y productividad 
enfocados al Branding 

24 MAY 28 MAY 10 

Objetivo 2. 
Identificar el símbolo de 
marca para la promoción 
turística y productiva del 
GAD Parroquial Huambaló 

31 MAY 25 JUN 50H  
Dis. MSc. Galo Alvaro Tibán 
Perdomo 

  

Actividad 2.1 
Revisión y análisis de la 
propuesta de la fase I del 
proyecto. 

31 MAY 4 JUN 10  
Dis. MSc. Galo Alvaro Tibán 
Perdomo 

-Jonathan Patricio Carrillo Fernández 
-Josué Sebastián Quiranza Mayorga 
-Julissa Mireya Torres Altamirano 
-José Andrés Montoya López 
-Bryan Israel Galarza Asitimbay 

Internet, 
Computadoras, 
Teams/Zoom – 
plataforma virtual para 
videoconferencias Actividad 2.2 31 MAY 11 JUN 10 
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Investigación del branding 
para marcas destino y sus 
estrategias de comunicación 
en plataformas online 

    -Jonathan Xavier Pintado Perez 
-Marco Antonio Ortiz Pazmiño 
-Luis Miguel Llamuca Montenegro 
-Diego Sebastian Sierra Pinto 
-Marlon Efraín Sarango Guaillas 
-Alexandra Abigail Borja Toapanta 
-Luis Gonzalo Herrera Pineda 
-Muñoz Jumbo Yadira Jacqueline 

 

Actividad 2.3 
Estudios de Casos de la 
gestión de marca en entidades 
públicas GADs 

14 JUN 18 JUN 20 

Actividad 2.4 
Definición de los temas para 
el diseño de los sistemas de 
comunicación visual para el 
GAD de Huambaló 

21 JUN 25 JUN 10 

Objetivo 3. 
Diseñar una estrategia para 
medios digitales a través de 
una propuesta gráfica como 
un proceso integral que 
acerque al GAD Parroquial de 
Huambaló a su público 
objetivo en redes sociales. 

28 JUN 06 AGO 60H  
 

Dis. MSc. Galo Alvaro Tibán 
Perdomo 

  

Actividad 3.1 
Conceptualización de la 
Identidad de Marca 

28 JUN 9 JUL 20  
 
 
 
 

Dis. MSc. Galo Alvaro Tibán 
Perdomo 

-Jonathan Patricio Carrillo Fernández 
-Josué Sebastián Quiranza Mayorga 
-Julissa Mireya Torres Altamirano 
-José Andrés Montoya López 
-Bryan Israel Galarza Asitimbay 
-Jonathan Xavier Pintado Perez 
-Marco Antonio Ortiz Pazmiño 
-Luis Miguel Llamuca Montenegro 
-Diego Sebastian Sierra Pinto 
-Marlon Efraín Sarango Guaillas 
-Alexandra Abigail Borja Toapanta 
-Luis Gonzalo Herrera Pineda 
-Muñoz Jumbo Yadira Jacqueline 

Internet, 
Computadoras, 
Teams/Zoom – 
plataforma virtual para 
videoconferencias 

Actividad 3.2 
Diseño de los sistemas 
gráficos y piezas de diseño 

12 JUL 23 JUL 20 

Actividad 3.3 
Diseño del sistema visual en 
plataformas alternativas 

26 JUL 6 AGO 20 

Objetivo 4. 
Socializar la propuesta del 
sistema de comunicación 
visual en la promoción 
turística y productiva de la 
parroquia de Huambaló 

09 AGO 20 AGO 20H    

Actividad 4.1 
Documentación del proyecto 

09 AGO 13 AGO 10 Dis. MSc. Galo Alvaro Tibán 
Perdomo 

-Jonathan Patricio Carrillo Fernández 
-Josué Sebastián Quiranza Mayorga 

Internet, 
Computadoras, 
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Actividad 4.2 
Informe de la presentación a 
los beneficiarios sobre la 
implementación correcta de la 
línea gráfica. 

16 AGO 20 AGO 10  -Julissa Mireya Torres Altamirano 
-José Andrés Montoya López 
-Bryan Israel Galarza Asitimbay 
-Jonathan Xavier Pintado Perez 
-Marco Antonio Ortiz Pazmiño 
-Luis Miguel Llamuca Montenegro 
-Diego Sebastian Sierra Pinto 
-Marlon Efraín Sarango Guaillas 
-Alexandra Abigail Borja Toapanta 
-Luis Gonzalo Herrera Pineda 
-Muñoz Jumbo Yadira Jacqueline 

Teams/Zoom – 
plataforma virtual para 
videoconferencias 

TOTAL HORAS: 160  

PRESENTADO POR: 
 

Firmado electrónicamente por: 

GALO ALVARO 

TIBAN PERDOMO 

 
………………………………………… 
Dis. MSc. Galo Alvaro Tibán Perdomo 
Docente Coordinador del Proyecto 

  

REVISADO POR: INFORME FAVORABLE: 
 
 
 

Firmado electrónicamente por: 

PABLO DANIEL 

CARDOSO PACHECO 

……………………………………………………………… 
Mg. Pablo Daniel Cardoso Pacheco 

Coordinador(a) de la Unidad de Vinculación con la Sociedad de Facultad 

 

 
Firmado electrónicamente por: 

DANILO JAVIER 

ALTAMIRANO 

ANALUISA 

……………………………………………………………… 
Dr. Danilo Altamirano 

Director(a) de Vinculación con la Sociedad – Universidad Técnica de Ambato 
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ETAPA II: EJECUCIÓN Y MONITOREO DEL PROYECTO 

2.1 MATRIZ DE MONITOREO POR OBJETIVOS Y ACTIVIDADES (PRIMER PARCIAL) 
 

PRIMER PARCIAL: 3 de mayo – 25 de junio 2021 PERÍODO ACADÉMICO: abril 2021 – septiembre 
2021 

NOMBRE DEL PROGRAMA: “Ingeniería, Industria y Construcción”. NOMBRE DEL PROYECTO: “Plan 
de branding para la promoción turística y 
productiva de la parroquia de 
Huambaló” 

CÓDIGO: 2.19 

DOCENTE COORDINADOR: DOCENTE(S) TUTOR(ES) ESTUDIANTE(S) PARTICIPANTE(S) 
 
 
 
 
 
 
 

 
Dis. Msc. Galo Alvaro Tibán Perdomo 

 1. Jonathan Patricio Carrillo 
Fernández 

 

 2. Josué Sebastián Quiranza 
Mayorga 

 

 3. Julissa Mireya Torres 
Altamirano 

 

 4. José Andrés Montoya López  

 5. Bryan Israel Galarza Asitimbay  

 6. Jonathan Xavier Pintado Pérez  

 7. Marco Antonio Ortiz Pazmiño  

 8. Luis Miguel Llamuca 
Montenegro 

 

 9. Diego Sebastián Sierra Pinto  

 10. Marlon Efraín Sarango Guaillas  

 11. Alexandra Abigail Borja 
Toapanta 

 

 12. Luis Gonzalo Herrera Pineda  

 13. Muñoz Jumbo Yadira 
Jacqueline 

 

CUADRO DE AVANCE 
OBJETIVOS / ACTIVIDADES TIEMPO OBSERVACIONES 

 DESDE HASTA N° HORAS  

Objetivo 1. 
Diagnosticar la importancia y gestión del Branding como 

03 MAY 28 MAY 30H  
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medio de difusión y promoción turística en los GADs 
Parroquiales 

    

Actividad 1.1 
Reuniones con el representante quien formará parte del 
Proyecto. 

03 MAY 14 MAY 10  

Actividad 1.2 
Acopio de información acerca de la difusión y 
promoción turística en los GADs Parroquiales 

17 MAY 21 MAY 10  

Actividad 1.3 Recopilación de información de 
proyectos de turismo y productividad enfocados al 
Branding 

24 MAY 28 MAY 10  

Objetivo 2. 
Identificar el símbolo de marca para la promoción turística y 
productiva del GAD Parroquial Huambaló 

31 MAY 25 JUN 50H  

Actividad 2.1 
Revisión y análisis de la propuesta de la fase I del 
proyecto. 

31 MAY 4 JUN 10  

Actividad 2.2 
Investigación del branding para marcas destino y sus 
estrategias de comunicación en plataformas online 

31 MAY 11 JUN 10  

Actividad 2.3 
Estudios de Casos de la gestión de marca en entidades 
públicas GADs 

14 JUN 18 JUN 20  

Actividad 2.4 
Definición de los temas para el diseño de los sistemas de 
comunicación visual para el GAD de Huambaló 

21 JUN 25 JUN 10  

 
AVANCE DEL PROYECTO EN PORCENTAJE: 
El proyecto de este primer parcial se desarrolla en un 50% de presentación cumpliendo con los objetivos planteados en el cronograma del proyecto, logrando que los 
estudiantes recopilen información de sistemas y programas de Branding para el proyecto. 

 
COMENTARIOS 
Este proyecto a acercado a los estudiantes a generar ideas de posibles variables para proyectos turísticos de identidad de marca para poner en práctica conocimientos 
adquiridos en el proceso académico. Además en relación a la hipótesis, se ha encontrado procesos tipográficos y visuales de marca que se busca en el proyecto de 
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Vinculación. En otro aspecto importante, se puede identificar que el diseño gráfico a través de proyectos de comunicación visual sea aceptados para mejorar la movilidad y 
aspectos turísticos de la región. 
Elaborado por: Dis. Msc. Galo Alvaro Tibán Perdomo 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Firmado electrónicamente por: 

GALO ALVARO 

TIBAN PERDOMO 

 
 

………………………………………… 
Dis. Msc. Tibán Perdomo Galo Alvaro 
Docente Coordinador del Proyecto 

  

Revisado por: 

 
 
 

Firmado electrónicamente por: 

PABLO DANIEL 

CARDOSO PACHECO 

 

……………………………………………………………… 
Mg. Pablo Daniel Cardoso Pacheco 

Coordinador(a) de la Unidad de Vinculación con la Sociedad de Facultad 
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2.2 MATRIZ DE MONITOREO POR OBJETIVOS Y ACTIVIDADES (SEGUNDO PARCIAL) 
 

SEGUNDO PARCIAL: del 28 de junio al 20 de agosto de 2021 PERÍODO ACADÉMICO: abril 2021 – septiembre 
2021 

NOMBRE DEL PROGRAMA: “Ingeniería, Industria y Construcción”. NOMBRE DEL PROYECTO: “Plan 
de branding para la promoción turística y 
productiva de la parroquia de 
Huambaló” 

CÓDIGO: 2.19 

DOCENTE COORDINADOR: DOCENTE(S) TUTOR(ES) ESTUDIANTE(S) PARTICIPANTE(S) 
 
 
 
 
 
 
 

 
Dis. Msc. Galo Alvaro Tibán Perdomo 

 1. Jonathan Patricio Carrillo 
Fernández 

 

 2. Josué Sebastián Quiranza 
Mayorga 

 

 3. Julissa Mireya Torres 
Altamirano 

 

 4. José Andrés Montoya López  

 5. Bryan Israel Galarza Asitimbay  

 6. Jonathan Xavier Pintado Pérez  

 7. Marco Antonio Ortiz Pazmiño  

 8. Luis Miguel Llamuca 
Montenegro 

 

 9. Diego Sebastián Sierra Pinto  

 10. Marlon Efraín Sarango Guaillas  

 11. Alexandra Abigail Borja 
Toapanta 

 

 12. Luis Gonzalo Herrera Pineda  

 13. Muñoz Jumbo Yadira 
Jacqueline 

 

CUADRO DE AVANCE 
OBJETIVOS / ACTIVIDADES TIEMPO OBSERVACIONES 

 DESDE HASTA N° HORAS  

Objetivo 3. 
Diseñar una estrategia para medios digitales a través de una 
propuesta gráfica como un proceso integral que acerque al 

28 JUN 06 AGOST 60H  
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GAD Parroquial de Huambaló a su público objetivo en redes 
sociales. 

    

Actividad 3.1 
Conceptualización de la Identidad de Marca 

28 JUN 09 JUL 20  

Actividad 3.2 
Diseño de los sistemas gráficos y piezas de diseño 

12 JUL 23 JUL 20  

Actividad 3.3 
Diseño del sistema visual en plataformas alternativas 

26 JUL 06 AGOST 20  

Objetivo 4. 
Socializar la propuesta del sistema de comunicación visual en 
la promoción turística y productiva de la parroquia de 
Huambaló 

09 AGOST 20 AGOST 20H  

Actividad 4.1 
Documentación del proyecto. 

09 AGOST 13 AGOST 10  

Actividad 4.2 
Informe de la presentación a los beneficiarios sobre la 
implementación correcta de la línea gráfica. 

16 AGOST 20 AGOST 10  

 
AVANCE DEL PROYECTO EN PORCENTAJE: 
El proyecto de este segundo parcial se desarrolla en un 50% de presentación cumpliendo con los objetivos planteados en el cronograma del proyecto, logrando que los 
estudiantes realicen la propuesta gráfica, generando así los manuales de marca, el manual de estrategias promocionales y el manual de estrategias para redes sociales 
información planificada para el GAD Parroquial de Huambaló. 

 
COMENTARIOS 
Se ha identificado varios procesos de diseño para marcas de destino / turismo para instituciones gubernamentales como es el GAD estableciendo un modelo de marca que 
apoyará a una mejor identificación de la Parroquia adaptada al medio. En otro aspecto importante, se puede identificar que el diseño gráfico a través de proyectos de creación 
de marca y señalización han permitido afianzar los conocimientos de los estudiantes. 

Elaborado por: Dis. Msc. Galo Alvaro Tibán Perdomo 
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………… 

 
 

 
 

Firmado electrónicamente por: 

GALO ALVARO 

TIBAN PERDOMO 

………… …………………… 
Dis. Msc. Tibán Perdomo Galo Alvaro 
Docente Coordinador del Proyecto 

  

Revisado por: 

 
 
 
 

Firmado electrónicamente por: 

PABLO DANIEL 

CARDOSO PACHECO 

……………………………………………………………… 
Mg. Pablo Daniel Cardoso Pacheco 

Coordinador(a) de la Unidad de Vinculación con la Sociedad de Facultad 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

19 

http://code-industry.net/


Created in Master PDF Editor - Demo Version 

Created in Master PDF Editor - Demo Version 

 

 

 
 

2.3 RESUMEN DE ACTIVIDADES CUMPLIDAS POR CADA DOCENTE PARTICIPANTE EN LA PLANIFICACIÓN, EJECUCIÓN, MONITOREO Y 
EVALUACIÓN DEL PROYECTO. 

NOMBRE DEL DOCENTE PARTICIPANTE – TUTOR DEL PROYECTO: Dis. MSc. Galo Alvaro Tibán Perdomo 

SEMANA FECHA 
INICIO 

FECHA FIN # DE 
HORAS 

ACTIVIDADES CUMPLIDAS OBSERVACIONES 

1 03/05//2021 07/05/2021 3 horas Reuniones con la Coordinación de Vinculación.  

2 10/05/2021 14/05/2021 3 horas Reuniones con la Coordinación de Vinculación.  

3 17/05/2021 21/05/2021 3 horas Reunión con el representante técnico del GAD Parroquial 
Huambaló para definir el proyecto para diseño gráfico. 

 

4 24/05/2021 28/05/2021 3 horas Planificación de los ejes transversales que van a ser trabajados 
con el GAD Parroquial Huambaló para definir el proyecto para 
diseño gráfico. 

 

5 21/05/2021 04/06/2021 3 horas Análisis del contexto, reuniones con los estudiantes.  

6 07/06/2021 11/06/2021 3 horas Investigación de referentes, reuniones con estudiantes y revisión 
del desarrollo del trabajo. 

 

7 14/06/2021 18/06/2021 3 horas Reuniones con los estudiantes para el desarrollo de los productos, 
realización de la Carta de compromiso con el diseño de la 
propuesta del manual de marca. 

 

8 21/06/2021 25/06/2021 3 horas Cumplimiento de la Planificación  

9 28/06/2021 02/07/2021 3 horas Revisión del levantamiento, desarrollo del Informe del primer 
parcial con el diseño de la propuesta para la promoción turística y 
productiva de la Parroquia Huambaló 

 

10 05/07/2021 09/07/2021 3 horas Monitoreo de estudiantes, reuniones con estudiantes y revisión 
del desarrollo del trabajo. 

 

11 12/07/2021 16/07/2021 3 horas Elaboración de la propuesta de implementación de guías estándar 
para el manual de marca, manual de productos promocionales y 
manual de estrategias de redes sociales como productos 
comunicacionales. 

 

12 19/07/2021 23/07/2021 3 horas Monitoreo de estudiantes con el Diseño y estructura de un 
manual de marca, manual de productos promocionales y manual 
de estrategias de redes sociales revisión I 

 

13 26/07/2021 30/07/2021 3 horas Monitoreo de estudiantes, Revisión de avances  
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14 02/08//2021 06/08//2021 3 horas Monitoreo de estudiantes con el Diseño y estructura de un 
manual de marca, manual de productos promocionales y manual 
de estrategias de redes sociales revisión II 

 

15 09/08//2021 13/08//2021 3 horas Cumplimiento de la Planificación – Entrega del proyecto, 
Mejoramiento de productos 

 

16 16/08//2021 20/08//2021 3 horas Revisión y entrega final del proyecto  

17 23/08//2021 27/08//2021 3 horas Elaboración de Informe final  

TOTAL HORAS 51 

 
 

Firmado electrónicamente por: 

GALO ALVARO 

TIBAN PERDOMO 

 

 

F:   
 

Dis. Msc. Tibán Perdomo Galo Alvaro 
DOCENTE PARTICIPANTE DEL PROYECTO 
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ETAPA III: EVALUACIÓN DEL PROYECTO 

 
3.1 EVALUACIÓN DEL CUMPLIMIENTO DE OBJETIVOS, PRODUCTOS VERIFICABLES E IMPACTO DEL PROYECTO DE 

VINCULACIÓN CON LA SOCIEDAD IMPLEMENTADO EN EL PERÍODO ACADÉMICO: abril – septiembre 2021 
 

OBJETIVO GENERAL: Diseñar 
un medio de promoción publicitaria en 
base a los ejes Artesanal, 
Gastronómico, Turístico y 
Agroproductivo utilizando estrategias 
de comunicación como apoyo al 
mejoramiento de los procesos de 
difusión desarrollados por el GAD 
Parroquial Huambaló 

 
 

 
NIVEL DE CUMPLIMIENTO DEL PROYECTO 

 
OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

PRODUCTOS PLANIFICADOS 
DEL PROYECTO PARA LOS 
OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

PRODUCTOS VERIFICABLES 
OBTENIDOS DE LOS 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

NIVEL DE CUMPLIMIENTO 
DE LOS OBJETIVOS 
ESPECÍFICOS: (%) 

Objetivo 1. 
Diagnosticar la importancia y gestión 
del Branding como medio de difusión y 
promoción turística en los GADs 
Parroquiales 

Documento impreso que recopile 
investigación sobre la construcción 
de una identidad visual, Productos 
Promocionales y Estrategias en 
Medios Digitales. 

Informe del diagnóstico situacional 
relacionado con el posicionamiento de 
marca de los GADs Parroquiales a 
nivel local y regional. 

100% 

Objetivo 2. 
Identificar el símbolo de marca para la 
promoción turística y productiva del 
GAD Parroquial Huambaló 

Elaboración de un documento 
digital que propone el 
establecimiento de la identidad 
visual para la marca turismo de 
Huambaló con sus productos 
promocionales. 

Memoria técnica del proyecto que 
contemple estrategias de marca 
enfocadas al desarrollo de la promoción 
turística y productiva del GAD de 
Huambaló. 

100% 

Objetivo 3. 
Diseñar una estrategia para medios 
digitales a través de una propuesta 
gráfica como un proceso integral que 
acerque al GAD Parroquial de 
Huambaló a su público objetivo en 
redes sociales. 

Elaboración de un documento 
digital que propone el 
establecimiento de medios para 
redes sociales como propuesta 
integral y elemento de difusión. 

Memoria gráfica del sistema visual del 
GAD de Huambaló aplicado en 
diferentes medios digitales. 

100% 

Objetivo 4. 
Socializar la propuesta del sistema de 
comunicación visual en la promoción 

Presentación y recopilación de todo 
el material con los sistemas 
gráficos para la elaboración de 

Informe de la socialización realizada a los 
beneficiarios sobre el “Plan de branding para 
la promoción turística y productiva de la 
parroquia de Huambaló” 

100% 
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turística y productiva de la parroquia de 
Huambaló 

manuales y material investigativo al 
GAD de Huambaló. 

  

 
 

3.1.1 EVALUACIÓN – INDICADORES DE RESULTADOS 
Indicador de Impacto 

OBJETIVO GENERAL: Diseñar un medio de promoción publicitaria en base a los ejes Artesanal, Gastronómico, Turístico y Agroproductivo utilizando estrategias de comunicación 
como apoyo al mejoramiento de los procesos de difusión desarrollados por el GAD Parroquial Huambaló. 
META: Realizar un plan de branding para el GAD Parroquial Huambaló como estrategia comunicacional para su difusión turística y productiva en la provincia de Tungurahua. 

 
 

INDICADOR 

Nombre: Plan de branding para la marca turismo del GAD Parroquial Huambaló. 
Definición del indicador: El indicador mostrará el diseño del Manual de Marca, Manual de Productos Promocionales y Manual de 
Estrategias en Medios Digitales para el GAD Parroquial Huambaló. 
Método de cálculo: 
%PEC= Porcentaje de estrategias de comunicación representados en el diseño de manuales para el GAD Parroquial Huambaló. 
MA= Manuales aprobados en torno al diseño del Manual de Marca, Manual de Productos Promocionales y Manual de Estrategias en Medios 
Digitales. 
MP= Manuales propuestos en torno al diseño del Manual de Marca, Manual de Productos Promocionales y Manual de Estrategias en Medios 
Digitales. 

 
% PEC= MA / MP *100% 
% PEC = 3/3 *100% 
% PEC = 100% 

Línea base: La institución beneficiaria como es el GAD Parroquial Humbaló previo a la ejecución del proyecto no disponía de una marca 
Turismo y estrategias de comunicación gráfica para el proyecto de modo que los recursos propuestos han sido aprobados de manera efectiva 
para el desarrollo del proyecto de vinculación. 

Análisis del Indicador: Posterior a la intervención del proyecto de vinculación se propuso desarrollar las etapas de diagramación e investigación y etapas de planificación 
para la diagramación del Manual de Marca, Manual de Productos Promocionales y Manual de Estrategias en Medios Digitales siendo de esta forma la ejecución de 
procesos y sistemas publicitarios que ayudará de forma total al cumpliendo del 100% del proceso creativo. 

Indicador de Logros 

 
 

OBJETIVO ESPECÍFICO 1: Diagnosticar la importancia y gestión del Branding como medio de difusión y promoción turística en los GADs Parroquiales 
META: Recopilar información de la influencia de marca en los gobiernos provinciales. 

 Nombre: Diagnóstico de información recopilada 
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INDICADOR 

Definición del indicador: Recopilar información del manejo de marca turismo o destino por parte de los Gobiernos Autónomos 
Descentralizados a nivel local y nacional. 

Método de cálculo: 
%IDS= Información con el diagnostico situacional de la importancia y gestión del Branding como medio de difusión y promoción turística en los 
GADs Parroquiales 
IIP= Informes de Investigación Propuestos 
IIA = Informes de Investigación Aprobados 

 
% IDS= IIP / IIA *100% 
% IDS = 3/3 *100% 
% IDS =100% 

Línea base: El indicador del tipo de información recolectada permitirá generar contenidos individuales con un análisis del proceso de 
investigación de la planificación de como generar los manuales con el enfoque de marca turismo para el GAD Huambaló con 
especificaciones necesarias para plantear correctamente la propuesta gráfica para el material publicitaria llegando a un resultado del 100% 
de trabajo cumplido como base metodológica en base a las características solicitadas. 

Análisis del Indicador: La descripción de la memoria de investigación contempla la recolección de datos para la gestión del desarrollo de estrategias para la generación 
de la marca visual como muestra de la investigación realizada generando un informe de descripción con los temas de información turística y productiva de la Parroquia. 

OBJETIVO ESPECÍFICO 2: Identificar el símbolo de marca para la promoción turística y productiva del GAD Parroquial Huambaló 
META: Establecer un sistema gráfico que servirá como identificador para los productos turísticos en el posicionamiento de marca. 

 
 

INDICADOR 

Nombre: Símbolo de marca 
Definición del indicador: El indicador proporcionará la propuesta del manual del logotipo 
Método de cálculo: 
% DL= diseño de logotipo 
% SGP= sistemas gráficos propuestos 
% SGA = sistemas gráficos aprobadas. 
% DL = SGP / SGA *100% 
% DL = 1/1 *100% 
% DL = 100% 

Línea base: La información estructurada del logotipo que se diseñara con el manual de marca como estrategia creativa, proponen una 
identificación de cada uno de las etapas de comunicación digital de investigación alcanzando un porcentaje del 100% de aceptabilidad por la 
identificación de los procesos. 
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Análisis del Indicador: La descripción del logo estructurado en un manual de identidad como comunicación de marca, tono, objetivos para conocer cada proceso de 
desarrollo. 

OBJETIVO ESPECÍFICO 3: Diseñar una estrategia para medios digitales a través de una propuesta gráfica como un proceso integral que acerque al GAD Parroquial de Huambaló 
a su público objetivo en redes sociales. 
META: Diseño una estrategia digital para la promoción turística y productiva con la aplicación de estrategias de comunicación para el GAD Parroquial de Huambaló. 

 
 

INDICADOR 

Nombre: Diseño de estrategia promocional para medios digitales 
Definición del indicador: El indicador medirá el número de ítems(contenido) para estructurar el sistema de estrategias para redes sociales 
con el enfoque de promoción para marca turismo. 
Método de cálculo: 
% II=diseño de estrategia para medios digitales 
% EDP= Estrategias digitales propuestas 
% EDA= Estrategias digitales aprobadas 

 
% II = EDP/EDA *100% 
% II = 2/2 *100% 
% II = 100% 

Línea base: El indicador del número de ítems(contenido) para estructurar el manual con los sistemas de estrategias digitales llega a mostrar 
un determinado orden con toda la información con un resultado del 100 % de aceptación del modelo con características solicitadas. 

Análisis del Indicador: La generación de ítems(contenido) para estructurar el manual de estrategias digitales analiza la importancia de cómo usar las redes sociales 
para la promoción turística y productiva representando así en el indicador del 100% de trabajo. 

OBJETIVO ESPECÍFICO 4: Socializar la propuesta del sistema de comunicación visual en la promoción turística y productiva de la parroquia de Huambaló 
META: Presentar las propuestas gráficas a la organización 
INDICADOR Nombre: Socialización de los manuales para la presentación de un sistema de comunicación visual en la promoción turística y productiva del 

GAD Huambaló. 
Definición del indicador: El indicador medirá el número de aceptación realizando encuestas para evaluar su presentación, acabados y 
propuestas visuales con el número de productos seleccionados durante el proceso de presentación. 
Método de cálculo: 
%PAM= Porcentaje de aceptación de los manuales desarrollados 
%NBT= Número de beneficiarios totales al inicio del proyecto 
%NBS= Número de beneficiarios socializados 

 
% PAM = NBT / NBS *100% 
% PAP = 5/5*100% 
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 % PAP = 100% 

Línea base: Los sistemas de comunicación visual en la promoción turística y productiva del GAD Huambaló. presentadas a los beneficiarios 
valorados dan un porcentaje de un 100% del proceso alcanzando la completa aceptabilidad por la propuesta realizada. 

Análisis del Indicador: El grupo socializado y evaluado son 5 beneficiarios habiendo la aceptabilidad de las diferentes propuestas, alcanzando un porcentaje del 100% 
de aprobación de los diseños presentados. 

 

 
EVALUACIÓN – INDICADORES DE GESTIÓN 
Indicadores de Eficiencia 

 
 
 

INDICADOR 

Nombre: Porcentaje de Cobertura (a) 
Definición del Indicador: Del total de la población identificada dentro del área de intervención, este indicador mostrará el porcentaje de la 
población que ha cubierto el proyecto mediante su ejecución. 
Método de Cálculo: 

 
C= 5/5 *100% 
C= 100% 
Unidad de Medida: Porcentaje 
Frecuencia de Medición: Anual / Semestral 
Meta: Lograr cubrir el 100% de la población beneficiaria mediante la ejecución del proyecto y los productos generados. 

 
 
 

INDICADOR 

Nombre: Porcentaje de Cumplimiento de Actividades (b) 
Definición del Indicador: Del total de actividades planteadas para la ejecución del proyecto, este indicador mostrará el porcentaje de ejecución 
en base a la constatación de actividades cumplidas 
Método de Cálculo: 

 
GCA= 12/12 *100% 
GCA= 100% 
Unidad de Medida: Porcentaje 
Frecuencia de Medición: Anual / Semestral 
Meta: Lograr cumplir el 100% de las actividades programadas 

 
 Nombre: Porcentaje de Cumplimiento de Objetivos (c) 

Definición del Indicador: Del total de objetivos planteadas para orientar el proyecto, este indicador mostrará el porcentaje de cumplimiento de 
estos mediante la ejecución del proyecto. 
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INDICADOR 

Método de Cálculo: 
 

GCO= 4/4 *100% 
GCO= 100% 
Unidad de Medida: Porcentaje 
Frecuencia de Medición: Anual / Semestral 
Meta: Lograr cumplir el 100% de los objetivos programadas 

 
EFICIENCIA TOTAL 
ET= C+CGA+GCO/3 
ET= 100+100+100/3 
ET= 100 

 

 
Indicadores de Efectividad 

 
 
 

INDICADOR 

Nombre: Índice financiero 
Definición del Indicador: Del total de los recursos asignados para el proyecto, este indicador mostrará el porcentaje de ejecución del 
presupuesto en base a la contrastación de los valores reales al final de la ejecución del proyecto. 
Método de Cálculo: 

 
IF = $336 / $670*100% 
IF= 50.14% 
Unidad de Medida: Porcentaje 
Frecuencia de Medición: Anual / Semestral 
Meta: Lograr cumplir el 50% del presupuesto asignado en la ejecución del proyecto 

EFECTIVIDAD 
EF= (Eficiencia Total + Índice Financiero) /2 
EF= ET+IF/2 
EF= 100+50.14/2 
EF= 75.07% 
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3.1.2 EVALUACIÓN - ARTICULACIÓN DEL PROYECTO DE VINCULACIÓN - 
RESULTADOS DEL APRENDIZAJE. 

 

Problema 
a 

solucionar 

 
Objetivos del 

Proyecto 

Asignatura(s) que 
aportan al 
proyecto 

Resultados 
de 

aprendizaje 
(sílabos) 

Tomando en 
consideración la 
falta de estrategias 
de comunicación 
visual que 
promuevan la 
promoción turística 
y productiva del 
cantón que sirvan de 
guía y ubicación 
para la ejecución de 
las actividades 
informativas y 
publicitarias 
dirigidas a 
operadores turísticos 
nacionales y 
extranjeros. 

1.- Diagnosticar la 
importancia y 
gestión del 
Branding como 
medio de difusión 
y promoción 
turística en los 
GADs Parroquiales 

1.-Técnicas de Impresión 
2.- Métodos de 
Investigación 

-El estudiante diseña y 
diagrama información 
comunicacional en 
diferentes retículas y 
formatos de papel. 
-El estudiante 
diseña un ante 
proyecto de 
Investigación 

2.- Identificar el 
símbolo de marca 
para la promoción 
turística y 
productiva del 
GAD Parroquial 
Huambaló 

1.-Comunicación 
visual 

-El estudiante 
diseña 
propuestas 
fotográficas 
aplicando los 
tipos de 
comunicación 
visual 

3.- Diseñar una 
estrategia para 
medios digitales a 
través de una 
propuesta gráfica 
como un proceso 
integral que 
acerque al GAD 
Parroquial de 
Huambaló a su 
público objetivo en 
redes sociales. 

1.-Publicidad II -El estudiante 
adquiere 
conocimiento 
s necesarios 
en la creación 
de programas 
completos de 
publicidad y 
medios de 
comunicación 
. 

4.- Socializar la 
propuesta del 
sistema de 
comunicación 
visual en la 
promoción turística 
y productiva de la 
parroquia de 
Huambaló 
Provincial de 
Tungurahua. 

1.-Gestión de 
proyectos 
socioproductivos 

-El estudiante 
realiza la 
presentación 
de entrevistas 
a los 
empleadores 
locales para 
analizar las 
experiencias 
reales de sus 
emprendimien 
tos. 
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PROGRAMA: 2.19 

MODELO DE ENCUESTA DE MEDICIÓN DE IMPACTO 

PROYECTO: Plan de branding para la promoción turística y productiva de la parroquia de Huambaló. 
OBJETIVO: Diseñar un medio de promoción publicitaria en base a los ejes Artesanal, Gastronómico, Turístico y 
Agroproductivo utilizando estrategias de comunicación como apoyo al mejoramiento de los procesos de difusión desarrollados 
por el GAD Parroquial Huambaló. 
Usted como beneficiario, ¿Considera que el proyecto cumplió con los requerimientos solicitados de manera? 

Alta ( ) Media (   ) Baja ( ) 

1. ¿Ud. como beneficiario del proyecto en que fases ha participado? 

 
Diagnóstico Si ( ) No ( ) 

Planificación Si ( ) No ( ) 

Implementación Si ( ) No ( ) 

2. Bajo su percepción usted cree que mejoraría calidad de vida de la población posterior a la aplicación del 

proyecto. 

 
Si ( ) No ( ) 

3. ¿Usted considera que la asociación mejoraría sus capacidades a través de los procesos de formación y 

transferencia de tecnología de modo sostenible? 

 
Si ( ) No ( ) 

4. ¿La asociación consideraría importante practicar y documentar los consejos vertidos por parte de los 

estudiantes? 

 
Si ( ) No ( ) 

5. ¿Cómo calificaría usted los productos y/o resultados entregados en base al desarrollo del proyecto? 

 
Excelentes ( ) Buenos (   ) Regulares ( ) 

6. Bajo su percepción, ¿el tiempo empleado para el desarrollo del proyecto fue? 

 
Excelentes ( ) Buenos (   ) Regulares ( ) 

7. ¿Considera Usted que la organización de las actividades desarrolladas dentro del proyecto fue? 

 
Excelentes ( ) Buenos (   ) Regulares ( ) 

8. ¿En qué grado los productos y/o resultados entregados al finalizar el proyecto fortalecen el desarrollo de 

su trabajo? 

 
Alto ( ) Medio (   ) Bajo ( ) 

9. ¿En cuál de las siguientes áreas, la ejecución del proyecto generó un aporte significativo? 

 
Salud ( ) Económico( ) Social ( ) Productivo ( ) 

 

10. En un futuro participaría en nuevos proyectos de Vinculación con la Sociedad desarrollados por la UTA. 

 
Si ( ) No ( ) 
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Análisis de Resultados 
 

Encuesta aplicada a los beneficiarios del GAD Parroquial Huambaló con el proyecto “Plan de branding 
para la promoción turística y productiva de la parroquia de Huambaló”. 

 
Pregunta N°1: Usted como beneficiario, ¿Considera que el proyecto cumplió con los requerimientos 
solicitados de manera?: 

 
Alta ( ) Media (   ) Baja ( ) 

 
Tabla 1. 

 
CUMPLIMIENTO DEL 
PROYECTO Frecuencia Porcentaje 

Alto 5 100% 

Medio 0 0% 

Bajo 0 0% 

TOTAL 5 100% 

 
 

 
Gráfico N.- 1. Gráfico de Tabulación “Cumplimiento del Proyecto” en el proyecto (Tibán, 2021). 

 
 

Análisis e interpretación 
 

Según los resultados arrojados en la encuesta realizada el 100% de los encuestados concuerdan en que el presente 
proyecto de vinculación cumplió con sus expectativas e intereses, cumpliendo de esta manera con el principal 
objetivo de este. 

 
Conclusiones 

 
Se concluye que la totalidad de las personas encuestadas aceptaron la aplicación del proyecto, siendo para ellos 
muy bueno y productivo. 
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Recomendaciones 
 

Pese al resultado arrojado en las encuestas realizadas que da positivo, se recomienda a los involucrados en el 

proyecto mejorar la forma de implementación del mismo cuidando los pasos para lograr mejores resultados. 

 
Pregunta N° 2: ¿Ud. como beneficiario del proyecto en que fases ha participado? 

 
Diagnóstico Si ( ) No ( ) 

Planificación Si ( ) No ( ) 

Implementación Si ( ) No ( ) 

Tabla 2. 
   

 
PARTICIPACION 
DE 
BENEFICIARIOS 

Frecuencia 
SI 

 
Porcentaje 

NIVEL DE 
CUMPLIMIENTO 

Frecuencia 
NO 

 
Porcentaje 

Diagnóstico 1 10% Diagnóstico 
0 

0% 

Planificación 4 90% Planificación 
0 

0% 

Implementación 0 0% Implementación 
0 

0% 

TOTAL 11  TOTAL  0% 

 
 
 

   
  

      
 

    

    

    

    

    

    

    

      

 
 
 
 

Gráfico N.- 2. Gráfico de Tabulación “Participación de Beneficiarios” en el proyecto (Tibán, 2021). 
 
 

Análisis e interpretación 
 

Según los resultados arrojados en la encuesta realizada el 90% de los encuestados concuerdan que han participado 
de manera activa en la fase del proyecto, siendo la más importante para ellos la etapa de planificación del presente 
proyecto de vinculación. 
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Conclusiones 
Con estos resultados podemos evidenciar que la participación del proceso de planificación del proyecto fue 
satisfactoria para el proyecto, cumpliendo con varias reuniones para un mejor desempeño del proceso de diseño 
de los manuales. 

 
Recomendaciones 
Recomendar a los miembros beneficiados de proyectos futuros la asistencia completa y ser más participativos en las 
demás etapas, para poder obtener una participación integral de los participantes en el proyecto. 

 
 

Pregunta N° 3: Bajo su percepción usted cree que mejoraría la calidad de vida de la población 

posterior a la aplicación del proyecto 

 
 

Si ( ) No ( ) 

 
Tabla 3.- 

 
MEJORAMIENTO CALIDAD DE 
VIDA Frecuencia Porcentaje 

Si 5 100% 

No 0 0% 

TOTAL 5 100% 

 

 

 
Gráfico N.- 3. Gráfico de Tabulación “Mejoramiento calidad de Vida” en el proyecto (Tibán, 2021). 

 
 

Análisis e interpretación 
 

Según los resultados arrojados en la encuesta realizada el 100 % de los encuestados concuerdan que lo 

implementaran en la difusión de sus proyectos para mejorar los proyectos de identidad visual en el GAD Parroquial 
Huambaló 
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Conclusiones 
 

Se concluye según los resultados arrojados que la totalidad de las personas encuestadas están de acuerdo con los 

procesos de diseño con el fin de apoyar proyectos de proyección turística del GAD Parroquial Huambaló 
Recomendaciones 

 
Se recomienda realizar una planificación clase a clase en los próximos proyectos que no solo satisfaga las 

necesidades de los encuestados, sino más bien que cumpla con sus requerimientos y los supere. 

 
 
 

Pregunta N°4: ¿Usted considera que la asociación mejoraría sus capacidades a través de los procesos de 
formación y transferencia de tecnología de modo sostenible? 

 
Si (   ) No ( ) 

 
Tabla 4.- 

 
PROCESOS DE 
FORMACIÓN Y 
TRNASFERENCIA 

 
Frecuencia 

 
Porcentaje 

Si 5 100% 

No 0 0% 

TOTAL 5 100% 

 

 

 
Gráfico N.- 4. Gráfico de Tabulación “Procesos de Formación y Transferencia” en el proyecto (Tibán, 2021). 

 
 

Análisis e interpretación 
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Según los resultados arrojados en la encuesta realizada el 100% de los encuestados concuerdan en que el presente 
proyecto de vinculación y su aplicación les será de utilidad para generar nuevos proyectos de marca turismo, como 

apoyo al GAD Parroquial Huambaló 

Conclusiones 
 

Según los resultados se concluye que la totalidad de las personas encuestadas concuerdan que luego de ver el 
progreso del proyecto con el tipo de sistemas de comunicación visual como material informático y turístico pueden 

mejorar la comunicación del GAD Parroquial Huambaló. 

Recomendaciones 
 

Los resultados arrojados en la presente encuesta son positivos, pero se recomienda implementar nuevos procesos de 
visualización de marca en todos los departamentos. 

 
 
 
 
 

 
Pregunta N°5: ¿La asociación consideraría importante practicar y documentar los consejos vertidos por parte 
de los estudiantes? 

 
Si (   ) No ( ) 

Tabla 5.- 

 
PRÁCTICA Y DOCUMENTACIÓN Frecuencia Porcentaje 

Si 5 100% 

No 0 0 

TOTAL 5 100% 

 

 

 
Gráfico N.- 5. Gráfico de Tabulación “Práctica y Documentación” en el proyecto (Tibán, 2021). 

 

34 

120 

100 

80 

60 

40 

20 

0 

SI NO 

Serie 1 Serie 2 Serie 3 

http://code-industry.net/


Created in Master PDF Editor - Demo Version 

 

 

Created in Master PDF Editor - Demo Version 
 
 
 
 
 
 
 

Análisis e interpretación 
 

Según los resultados arrojados en la encuesta realizada el 100% de los encuestados consideran importante practicar 
y documentar los procesos entregados y adquiridos en los manuales digitales para reproducir los procesos y técnicas 
de diseño. 

 
Conclusiones 

 
Según los resultados se concluye que la totalidad de las personas encuestadas captaron la idea de cómo mejorar su 

comunicación interna con la creación de marca turismo del GAD Parroquial Huambaló. 

Recomendaciones 
Los resultados arrojados en la presente encuesta son positivos, y se recomienda continuar con el proceso de diseño. 

 
 
 
 
 

Pregunta N°6: ¿Cómo calificaría usted los productos y/o resultados entregados en base al desarrollo del 
proyecto? 

 
Excelentes ( ) Buenos (   ) Regulares ( ) 

 
Tabla 6.- 

 
PRODUCTO Y RESULTADOS 
ENTREGADOS Frecuencia Porcentaje 

Excelentes 5 100% 

Buenos 0 0% 

Regulares 0 0% 

TOTAL 5 100% 
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Gráfico N.- 6. Gráfico de Tabulación “Producto y Resultados Entregados” en el proyecto (Tibán, 2021). 
 
 

Análisis e interpretación 
 

El 100% de personas encuestadas están de acuerdo en que los resultados de productos al final de periodo académico 
han cumplido en su totalidad las expectativas de los miembros de la asociación. 

 
Conclusiones 

 
Según los resultados se puede llegar a la conclusión que, los beneficiados del proyecto han sido participes del 
mismo en cada avance de diseño y se sienten satisfechos con su presentación. 

 
 
 

Recomendaciones 
 

Es necesaria la corrección de las falencias encontradas en el proyecto y fomentar en futuros proyectos un plan para 

detectar y solucionar las mismas durante el trascurso de su aplicación. 

 
Pregunta N° 7: Bajo su percepción, ¿el tiempo empleado para el desarrollo del proyecto fue? 

 

Excelente ( ) Bueno (   ) Regular ( ) 

Tabla 7.- 

 
TIEMPO EMPLEADO DEL PROYECTO Frecuencia Porcentaje 

Excelente 2 40% 

Bueno 3 60% 

Regular 0 0% 

TOTAL 5 100% 
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Gráfico N.- 7. Gráfico de Tabulación “Tiempo empleado del Proyecto” en el proyecto (Tibán, 2021). 
 
 

Análisis e interpretación 
 

Según los resultados recogidos luego de realizar la encuesta el 60% de encuestados les parece que el tiempo 
entregado por parte de los docentes y estudiantes estuvo acorde al proyecto. 

 
 

Conclusiones 
 

Según estos datos estadísticos se concluye que falto calidad en el tiempo entregado por parte de los involucrados 
en este proyecto. 

 
Recomendaciones 

 
Es necesario mejorar la calidad de tiempo compartido con futuras comunidades en las que se implementen nuevos 
proyectos, de esta manera se cumplirá con las expectativas de los beneficiados. 

 
Pregunta N° 8: 

 
¿Considera usted que la organización de las actividades desarrolladas dentro del proyecto fueron? 

Excelente ( ) Bueno (   ) Regular ( ) 

 
Tabla 8.- 

 
ACTIVIDADES DESARROLLADAS Frecuencia Porcentaje 

Excelente 5 100% 

Bueno 0 0% 

Regular 0 0% 

TOTAL 5  
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